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YBOJ

TypusmbT € HepaslenaHa 4acT OT 3alaJHus HAa4MH HA )KUBOT U IIBTYBAaHETO OTpas3sBa U
rnomara 3a M3rpaXxJaHC€ Ha CTaTryTa, UACHTUYHOCTTA W KYJITypaTa Ha I/IHI[I/IBI/I,Z[al. Ocsen TOBA,
nopagy oOIIOTO YBEIMYEHHWE Ha MPHUXOAUTE, IIOBEYETO CBOOOJHO BpeMe U IOBUIIEHATa
MOOUITHOCT, JHEC TYpU3MbBT UECTO € TMpHU3HAT 3a €IHa OT Hal-0bp30 pa3BUBALIUTE C€
MEXIyHAPOAHH HHIYyCTpMH’. MUIMapau JoJapd ce XapyaT BCSKa FOAMHA 3a NbTYBAHHATA, 32
MHOI'0 CTpaHu U ACCTHHAIHUU 10 HCIUA CBAT KATO TYPU3SMBT I'CHCpHUpPA KPUTHUYHO OTHOLICHUC 3a
6OraTcTBOTO Ha MpHeMaIuTe oomecTsa’. Clie0BaTeNHO, JECTUHALMUTE MO HENHs CBAT Ce CTPEMST
na TmoJo0psAT CBOSI TYPUCTHUECKU MPOAYKT U Jla MpoJaBaT CBOMUTE MPOAYKTH 4Ype3 MHOBATUBHU
O(bepTI/I 3a pas3jin4yHu CCrMCHTHU C NOCJI TPUBJIMYAHC HaA TIOCCTUTCIIM U HOI[O6p$IBaH€ Ha
MKOHOMHYECKaTa OOCTaHOBKa B JIECTHHAUUATa. BBIOpPEKH TOBa, KOHKYPEHIMATA MEXIY
JECTUHALIUUTE € OXKECTOYEeHA, Thil KaTO BCUYKU JECTHHALIMM CE€ OMUTBAT Ja MpEAioKaT Haii-
no0puTe BaKaHIIMOHHM TpexuBsBaHus. B cbmoro Bpeme DMC (koMmmanuu 3a yrpaBicHUE Ha
JECTUHALIUUTE) KAaKTO M TYPUCTUYECKUTE KOMIIAHMM 3alloyBaT Ja OCb3HABaT, Y€ KIOYBT KbM
ycrexa He € 3aIb/DKUTENTHO CTaHJapTU3UMPaHUS MacoB TYpHU3bM, a IMO-4ecTO (HOPMHUpPAHETO Ha
CHJIHKM TMO3uIuMu C€ OCHOBaBa Ha MNpPCAJIaraHCTo HCIIO0 CICIUAaJIHO Ha ClClualiHa TIpyla
notpebutemu’. ChOTBETHO, BCE TIOBEYE IECTUHALMH Ce HACOUBAT KbM CErMEHTUPAIIU CTPaTeruy 1
ce OMUTBAT JAa ce (OKycHpaT BbPXY HIKOJIKO Ma3apH WM CETMEHTH, 3a Ja Ce OTTOBOPHU Ha HYXAUTE

Ha Te3U NMOTPeOUTENH.

1. XapakTepucTUKH HA Teid Typu3Ma

Enna rtakaBa HumIa ce Ka3Ba "Typu3bM 3a Tedl W yecOuiiku" (e ro Hapuyame Tel
Typu3bM)°. B nuTepatypara ce mocouBa, 4e ToBa € 0co0eHO mpuBieKaTeneH cerment’. [eifoere u
necOuiikuTe ca '"MeuTaH" CErMEHT, TOBa C€ CIIOJAENs OT MPAKTUKYBAIIWTE W HapacTBail Opoii
JECTUHAIIMUTE TIpeJjIaraT mpoayKTH 3a jgecouiiku u reiioe. Hanpumep, npe3 2003 dunanendus, a
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