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УВОД 

Тази курсова работа има за цел да анализира как входящия туризъм в страната 

е засегнат от политическите и икономически несигурности, които присъстват в Турция 

през периода 2015-2016. Трябва да се посочи, че има малко литература, която да 

анализира взаимодействието между политическата нестабилност и икономическата 

криза.  

Турция има зрял и развит пазар на туризма, който се основава на култура и 

масов плажен туризъм. Съгласно статистическите данни секторът се разраства. Според 

прогнози се очаква, че общото увеличение на приходи от туризъм от около 38.2 

милиарда щатски долара през 2014 г. ще нараснат до 48.3 милиарда щатски долара в 

края на 2016г1. Успоредно с тази тенденция се очаква, че стойността на туристическата 

индустрия ще се увеличи от 20.3 милиарда щатски долара през 2015 г. до 25.3 милиарда 

щатски долара през 2018г2. Съгласно тези статистически данни, туристическия пазар в 

Турция се характеризира с потенциал за силен растеж3. 

Турция е била дестинация за нарастващ брой руски туристи от началото на 21 

век., като нейните средиземноморски курорти са станали популярни дестинации. До 

2015 г. с почти 3.5 милион, руснаците са втората най-голяма група от туристи в Турция, 

след немците4. 

Фиг.1  
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