MEXIAYHAPOJIHO BUCHIE BU3HEC YYUJIMIIE BOTEBI'PA/L
JAucTaHIIHOHHO 00yUYeHHne

bakanaBbpcka nporpama
Cnenuaanocr “busHec agMuUHUCTpanus”

KYPCOBA PABOTA

HA TEMA:

CBIIHOCT U PABBUTHUE HA AYTCOPCHUHT A B CBETA

IIposepuir:
Pazpabotui: .......

Dak. Ne ...,

2017 r.



1. HEJI

Hacrosmara kypcoBa pabota UMa 3a 1LieJl Ja U3Clie[[Ba MMOTEHIMala Ha
ownaiiH ayrcopcunra (OO) karo HOB M HMHOBATHBEH KaHAJI 3a COLIMAJIHO-
MKOHOMUYECKO PA3BUTHE HA PA3BUBAILUTE CE CTPAHM U HA IPAKTUKYBAILUTE.
Karo Tyk 1mie ce chCperoTOuMM BbpXY MOTHBALMATA HA MJIAJUTE MPOrPaAMUCTH
Ja W3BBPIIBAT AYTCOPCHHI yciayrd. OrpaHHYeHHMeT0 Ha HACTOSIIOTO
U3CIIEJIBaHE €, Y€ TOBA € CAMO €IMH YaCTUYEH aCHeKT OT ISUIOCTHOTO COLIMAIIHO
Y UKOHOMHUYECKO BiusiHuE, KoeTo OO uma BbpXy HKOHOMUYECKOTO PAa3BUTHE Ha
CTpaHUTE U 00IECTBATA.

Omnutaiin ayrcopcunrsT (OO) ce oTHacs 10 CKIIIOUBAHE Ha JOTOBOPH C
TPeTH CTpaHU, PAOOTHULIUTE U JIOCTABUMLUTE (UECTO B UyKOMHA) OTHOCHO
IPEIOCTaBsIHE HA YCIIYTH WIM U3IIBIHEHHUE Ha 33J1a4M 4pe3 UHTEpHET-0a3upaHu
nasapu i miatgopmu. Te3n TEeXHOIOTHYHN KaHAIH MO3BOJISBAT HA KIMEHTUTE
Ja Bb3J1araT JajeHa padoTa Ha rojisiMa, CBETOBHA pa0OTHA rpyna OT OTAaJeueHU
pabOTHUIIM, KAaTO C€ II03BOJISIBA W3MBJIHEHHE, KOOPAMHALMSA, KOHTPOJI Ha
KaueCTBOTO, IOCTaBKAa U IJIAI[aHE HA TAKaBa yCIyT'H OHJIAIH.

OmnnaiiH ayTCOPCUHIBT € OT FOJISIMO 3HAYEHUE, Thil KaTO IIPU HETO MOKE
da ce HaOmOJaBa 3HAYMTENHA IMo3a 3a paOOTHUIIM B HEPaBHOCTOMHO
NOJIOKEHWE M B PaiioHM ¢ HuCKa 3aeToct'. Tasu aepuHMIMA CHIIO Taka
BKJIFOYBA JIBA OCHOBHHU CEIrMEHTA!

- Mukpo 3amaud, KpAETO NPOEKTH M 3aJayd CE€ pa3fess Ha IO-MaJKO
3aJa4d, KOUTO MoraT Ja ObJaT 3aBbpUIEHH 3a CEKyHAU WM MHUHYTH.
Pa3pabotunnure TpsiOBa Ja mnpuTEKaBaT OCHOBHM MaTeMaTHYECKU
YMEHHSI UM TPaMOTHOCT, HampuMep, 3a MapKHpaHe Ha H300paKeHus,
TPAHCKpPHUIILIMSA, KAKTO W 3a BbBEXKJaHe Ha JaHHU. Ha paboTHuuute

OOMKHOBEHO C€ 3aryialma  MaJIKO  BBb3HArpaXKJACHUC Bb3 OCHOBA Ha
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